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How Teens Use Media

A Nielsen report on the
myths and realities of
teen media trends y




Quelles sont les tendances ?
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Nous sommes plus
que jamais au coceur
d’une multitude de
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La théorie de la «Longue Traine» de Anderson...
N fni Pub, Marketing...
CA A

Source: Chris Anderson, http://www.longtail.com/the long_tail/2005/03/index.html et Wikipédia, http://tr.wikipedia.org/wiki/Nouvelle économie 7
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" CA Longue Traine => CA Bestsellers

Stratégie
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Home Profile Find People Settings Help Sgn out

Qui a des photos a vendre du feu
(incendie) sur le plateau? RUSH

mturbide@journalmtl.com less than 5
seconds ago

aboat 1 hoaer 0 web

!\1 MechantBlogue

Mathieu Turbide
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— De Gutenberg a Steve Jobs...

@ ducation
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WM Voici un natif des TIC... il est dans le paradigme de
~ I"apprentissage
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Source : Brian Solis & Jess3 - Traducdon : imarginal.com

Commentaires et réputation
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Ce que font les utilisateurs

Qui participe (usagers en ligne - Etats-Unis)

Créateurs : publient des
pages Web, bloguent,
téléchargent des vidéos sur
des siies comme YouTube

Critiques - commentent les
blogues, &valuent et
publent des critiques

Collectionneurs - ont
recours aux fils RSS et aux
ounls d'étiquetage powr
coliger l'information

Adherents | utlisant les
sites de réseaux sociaux

Spectateurs : lisent des
vidéos produites par leurs
pairs et écoutent des
podcasis

Inactifs _ sont en ligne, mais

ne pamcipent pas encore
aux médias sociaux

Data: Forrasier Research
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Silicon Alley Insider ./ Chart of the Day

Facebook Leads Sharing

& Facebook
Email
“ Twitter
® Yahoo Bookmarks
® Myspace
“ Windows Live
¥ Delicious
“Digg
- Google Bookmarks
& Yahoo Buzz
B Reddit
® StumbleUpon
Bebo
¥ Other
Source: AddToAny
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I vt comme participant  a constructi

mmm Se donner les outils pour devenir « Apprenant 2.0»

/ Réseaux sociaux \

tag collaborer  Flux RSS _
Apprendre en ligne

se-co:\ necter O vidéos
Wiki T profil
S’informer creer
odcast
S =1 09 participer

\eChanges commentaires J
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— Les blogues : les avantages...

Favorisent la conversation
Le référencement accru

Facilitent I’édition du contenu

A i Aspects of the Purchase Process in Which Blogs Play
Deconcentrent la pI’OdUCtIOI’I a Role According to US Blog Readers, August 2008 (%

Decide on a product or service

Augmentent les habiletés en
Refine choices 19%

lecture et en écriture Get support and answers 19%

Discover products and services 17%

Ouvrent les portes de I’école a

, Assure 14%
la communauté P — 1%

Augmentent le sentiment Execute 2 purchase iy

y Source: Buzziogic, "Harnessing the Power of Blogs” conducted by
d appartenance JupiterResearch as cited in press release, October 28, 2008

096346 www eMarketer com

Agissent en tant que levier
pour une foule d’apprentissage

Sont faciles a gérer et
responsabilisent
Et on ne parle pas des impacts sur la gestion de la classe...
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— L’ampleur de la blogosphere...
/ | \ p gosp

Age Gender
DOTCLEAR + @@ ¢
55+ 4g.24
MQVABLETYPE 8% ygor
Publishing Platform 45-54 yrs
15% Fgm'e
1 25-34 yrs Male
(&Y WorpPrESS s5tbyre poek, Male
\ / 27%
50% , moins de 35 ans I® Teck:

...et ca ne comprend pas les 19 000 000 de Skyblogs

2006

133 million blog records indexed by Technorati since 2002
7.4 million blogs posted in last 120 days

1.5 million blogs posted in last 7 days

900,000 blog posts 'ih_24 hours

76,000 blogs with Technorati Authority of 50+

|

e [ Vpr'Iwo blogs by Technorati Authority Y
C T ou.

Technorati Authority is the number of She eon

blogs linking to a website in the last six You conteol the dformeation Az
months. The higher the number, the more Wekoene b vour workd
Authority the blog has.

Source: http://www.technorati.com/blogging/state-of-the-blogosphere/
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ldentité numeérique

La somme des traces que je
laisse lors de mes
Interactions, interventions et
publications sur Internet ou
grace a Internet.

http://webo-id-numerique.wikispaces.com
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= Les criteres du comité national de la recherche scientifique...

2010
- Publications majeures

(articles dans des revues internationales de
rang A, publication de livres, direction
d’ouvrages, chapitres de livres invités)

- Brevets

(prix nationaux et internationaux)

— Publications non majeures

(dans des revues ou chapitres de livre avec
comité de lecture)

— Autres publications (rapports,

revues et chapitres de livres sans comité de
lecture)

- Le rayonnement international

http://www.cnrs.fr/comitenational/cid/critere/cid45 .htm

2015
— Publications majeures

(positionnement dans les moteurs de
recherche principaux dans les 1re pages pour
les mots clés associés au sujet, nombre de
visiteurs uniques sur un site ou une
publication Web est hébergée, direction de
projets, collaboration Web a titre d’invité)

- Brevets

(prix nationaux et internationaux)

— Publications non majeures

(dans des sites Web collaboratif avec comité
de lecture)

— Autres publications (ivres,
rapports et sites Web sans comité de lecture)

- Le rayonnement international
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Vos questions

Merci de votre attention!

La suite sur mon blogue :
http://carnets.opossum.ca/mario

Merci a Frangois Guité, Clément Laberge, Micha&l Carpentier, Carl-Frédéric
De Celles, Martin Comeau, Emilie Ogez, Fred Cavazza, Isabelle Dremeau,
Geoffroi Garon, Benoit Descary, Christian Aubry, Etienne Chabot,
Christophe Batier, Alec Couros, Michelle Blanc et Julien Beaudry pour leur
aide ou inspiration dans plusieurs diapositives...

N.B. Informations complémentaires a propos des natifs du numérique:
http://atelierduweb.ning.com/profiles/blogs/web-20-natif-ou-immigrant-du
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